SCHWERPUNKT_Luftfahrt

Klassenkampf

Die Interieurs von Verkehrsflugzeugen sind Lehrstiicke dber Design und Okonomie.

Unter dem diinnen Firnis des jeweiligen Airline-Brandings konkurrieren in ein und

derselben Flugzeugkabine zwei kontrare Geschaftsmodelle.

AUTOR: MARTIN KRAUTTER

Cathay Pacific lieB ihre neue First-Class-
Méblierung von Foster + Partners
gestalten.

WAHREND KONSUMENTEN in den meis-
ten Lebensbereichen die Wihl zwischen
vielen differenzierten Komfortoptionen
haben, offnet sich im Luftverkehr die
Schere zwischen Billigfliegern und der
niichternen Enge der Economy-Class
einerseits sowie dem Raum und Luxus
von Business- oder First-Class anderer-
seits immer weiter. Vollanbieter wie Luft-
hansa oder British Airways trifft der Kon-
flikt hirter als die jeweiligen Spezialisten
an den Enden der Skala. Nur 10 bis 15
Prozent der Fluggiste buchen auf Lang-
streckenfliigen Business- und First-Class,
bringen damit aber rund die Hilfte des
Umsatzes dieser Fluglinien - eine prekire
Mischkalkulation. Vor diesem Hinter-
grund hat das Design der aktuellen Flug-
zeuginterieurs einen klaren Imperativ: In
der Economy-Class gilt ¢s, die Transport-
kapazitit bis an die Schmerzgrenze zu
maximicren. In den oberen Klassen hin-
gegen wird die lukrative Kundschaft
nicht nur mit schmeichelndem Service
umworben, sondern auch mit einem
komfortablen, luxurits gestalteten Am-
biente. So oder so finden sich Flugzeug-
hersteller, Zulicferer und Fluglinien in
hoch kompetitiven Situationen wieder,
was die Kreativitit der Gestalter und In-
genieure befeuert.
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Mehr Platz dank V-Stellung der Sitze:

die neue Business-Class der Lufthansa-
Langstreckenflige

Jedes Zoll z3hlt
Das Codewort fiir die Wirtschaftlichkeit
des Flugzeuginterieurs lautet: Pitch. Es
bezeichnet hier den Abstand von Sitz zu
Sitz in Zoll. Standard in der Economy-
Class sind 29 bis 32 Zoll (74 bis 81 Zenti-
meter), in der Business-Class eines Lang-
streckenflicgers rund das Doppelte. Je
kleiner der Pitch, desto hoher die Kapazi-
tit — mit der menschlichen Anatomie als
natiirlichem Limit. Damit riickt der Flug-
zeugsilz als einzige Designvariable dieser
Rechnung in den Fokus: immer
schlanker, immer leichter, ==
lautet die Devise. "
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Singapore Airlines setzt in ihrer First-
Class auf starke Abschottung seiner
solventen Passagiere.

bei engem Pitch auf Kurz- und Mittelstre-
cken keine Option mehr, der Sitzwinkel
muss den bestméglichen Kompromiss
von Design und Ergonomie darstellen.
Willkommen sind Designideen, die
zumindest auf der Kurz- und Mittelstrecke
mehr Flexibilitit bei der Klassenein-
teilung schaffen — wie das Sitzsystem
»Checkerboard” des Designstudios Paper-
clip aus Hongkong: Mit wandelbaren Ein-
zelsitzen ldsst sich das Kabinenlayout
schnell an die Nachfrage anpassen.
Aber auch das Konzept ,,Isis®

bietet,

bietet  handfeste
Vorteile, wobei es
an ganz anderer
Stelle ansetzt:
Ein neues Ge-
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Das Sitzkonzept
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bt die rasche Anpas-
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Ein herausfordernd
Fluggefiihl verspricht der
~Aviation 2050" von
Hillig, der in Zusam-
beit mit EADS Innovation
pks entstand: Die Ubertra-
won AuBBenbilder auf
bineninnenflichen |dsst
verschwimmen.

ge Seite unten: Eine Studie
BDLI sieht fiir den Kurz-
Mittelstreckenflug der

pnft zwei Etagen mit flexib-
2stuhlung vor.

b Person zugestandene Volumen auf
Millimeter ausnutzen. Dabei verbes-
en die kalifornischen Designer von
pdiac die Kopfifreiheit sogar noch und in-
grierten zeitgemifle Details wie LED-
Woodlight sowic komfortable Bedien-
meele fiir Liiftung und Leselicht.

tomarken geben Premium-Flair
dere Fragen beschiftigen die Verant-
prilichen fiir Business- und First-Class-
erieurs: Was ist den verwdhnten Passa-
gren dieses Segments wichtiger, mehr
Matz oder dic Garantie, zum Gang hin
icht tiber einen Sitznachbarn klettern zu
? Die Lufthansa entschied sich bei
neuen Business-Class bewusst gegen
i Direct Aisle Access™ und fiir das so
enannte ,,V-Konzept®, dessen Sitzanord-
gng wiederum etwas Fuffiraum schindet.
itish Airways ldsst die Oberklassenpas-
Ziere fiir mehr Rauméakonomie erstmals
ach riickwiirts zur Flugrichtung sitzen

beziehungsweise liegen, dagegen setzt
Cathay Pacific auf das ,Reverse Herring-
bone“-Layout, und Singapore Airlines
verzichtet zugunsten des Raumgefiihls
schlicht auf einige Sitze Mchrkapazitit.

Wihrend Lufthansa mit dem im Luft-
fahrtsegment crfahrenen Londoner
Designbiiro PearsonLloyd zusammen-
arbeitete und Cathay Pacific mil Foster &
Partners einen Stararchitekten enga-
gierte, hoffen andere auf das Gespiir von
Designern der Premium-Automarken
fur dic Zielgruppe: Singapore Airlines
lief ihre First-Class-Kabinen von BMW
DesignworksUSA  entwerfen; die Busi-
ness-Version des Hubschraubers EC145
von Eurocopter wurde von Mercedes-
Designern ausgestattet,

Ein wachsendes Geschiftsfeld sind
VIP- und Privatjets. Die Fertigung ihrer
luxuridsen Interieurs ist fir Firmen wic
die Lufthansa Technik AG ein wichtiges
Standbein. Die individuelle Gestaltung

obliegt dabei spezialisierten Interior-
designern, die oft auch Superyachten fiir

die gleiche Klientel gestalten — etwa An-
drew Winch Designs in London. Aber
auch hier entdecken Unternehmen aus
dem Automotive-Bereich neue Mirkte,
wie der Bottroper Fahrzeugveredler Bra-
bus mit seinem neuen Geschiftsbereich
Private Aviation.

Der Blick in die Zukunft

Wihrend im VIP-Segment immer neue
Variationen von gestepptem Leder, Velours
und Wurzelholz, dem Geschmack der Ziel-
gruppen gemdf, das Bild bestimmen, ge-
ben Studien von Hochschulen und Indus-
trieverbinden einen Eindruck, wie das
Flicgen auch fiir Normalverbraucher in der
Zukunft aussehen konnte. Das Kom-
petenznetzwerk Cabin/Cargo im Bund der
Deutschen Luftfahrt-Industrie (BDLI)
prisentiert solche Visionen fir die Kabine
der Zukunft unter dem Slogan ,Imagine
innovations flying tomorrow” mit dem
Fokus auf die Kurz- und Mittelstrecke:
zum Beispiel eine doppelstickige Kabine
mit flexibler Bestuhlung, ein revolvieren-
des automatisches Aufbewahrungssystem
filr Handgepick, interaktive Oberflichen
und neue Losungen in der Flugzeugtoilet-
te. Eine Studienarbeit von der TU Dresden
fithrt die Vorstellung der Kabinenwand als
grofflichigen Monitor noch weiter: Die
Ubertragung von Aufenbildern auf die
Oberflichen soll in dem Entwurf ,,Aviation
2050“ von Jonathan Hillig fiir ein vollig
neues Fluggefiihl sorgen. m
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