SCHWERPUNKT._Deutsche Designbiiros in China

~Der Designbedartf
in China ist enorm.”

Sie ist Chinésin, studierte in Peking und an der HfG Offenbach. Heute pendelt

sie zwischen der fernéstlichen und westlichen Designkultur. Denn.in China

tickt man anders, sagt Rui. Zhong.

INTERVIEW: MARTIN KRAUTTER

Designerin Rui Zhong (33) stammt
aus Sichuan in China, studierte
Design in Peking und Offenbach.
2012 griindete sie ihr Biro
dk-industriedesign in Frankfurt.

DESIGN REPORT: Erst China, dann
Deutschland - was bewog Sie zum
Sprung in den Westen?

RUI ZHONG: Ich begann 1999 in Beijing
mein Designstudium an der Technischen
Universitit. Genau gegentiiber liegen das
Biiro des Deutschen akademischen Aus-

tausch-Dienstes sowie das Goethe-Insti-
tut mit seiner Bibliothek, durch die ich

auf deutsche und europiische Design-
zeitschriften aufmerksam wurde. In de-
nen standen teilweise ganz andere Dinge,
als ich auf der Uni lernte. Dic deutsche
Designgeschichte, das Bauhaus: All das hat
mich so fasziniert, dass ich mich an deut-
schen Hochschulen beworben habe.

Sie hatten schon einen Abschluss in
China?

Ja, 2001 hatte ich den Bachelor gemacht
und wurde 2002 an der HfG Offenbach
im Fachbereich Produktgestaltung auf-
genommen. Ich wusste, dass Offenbach
nahe bei Frankfurt liegt, wo es einen in-
ternationalen Flughafen und eine chine-
sische Community gibt. Beides war fiir
mich zusitzlich attraktiv. Und so schloss
ich 2005 dann das Studium in Offen-
bach mit einem Diplom ab.

Wie unterscheidet sich der deutsche
vom chinesischen Studentenalltag?
Vor allem durch die Studieninhalte
selbst. In Peking lagen die Schwerpunkte
auf Theorie, Naturwissenschaften und

technischen Fichern. In Offenbach sollten
wir uns dagegen standig selbst Dinge
ausdenken und in einer Vielzahl von
Werkstitten auch bauen. Die deutschen
Studenten fanden das ganz normal, sie
kennen es so. In China ist das ganz anders.
Das ist beinahe zehn Jahre her, und
China verandert sich schnell. Wie ist
die Situation in der chinesischen
Designausbildung heute?
Sehr viel hat sich nicht geandert. Ich war
vor zwei Jahren in Bejing als Gastdozentin
an einer Kunsthochschule. Tch habe ver-
sucht, die Studenten zum kreativen Ar-
beiten, zum Beispiel mil Pappmodellen,
zu motivieren, aber sie sind das nicht
gewohnt. Thre Stiarken licgen im Zeich-
nen und im Modellieren am Computer,
manuelles Arbeiten mit Schere und
Pappe findet nicht statt. Tmmerhin ist
es inzwischen leichter, an Austauschpro-
grammen mit Europa und den USA
teilzunehmen — und es gibt mehr Gast-
vortrige ausldndischer Professoren.
Wie ging es nach dem Diplom fiir Sie
weiter?
Zunichst entwarf ich Haushaltsgerite fiar
cine deutsche Firma, die in
g China produziert
und tiber Discounter
vertreibt. Nattirlich
iibernahm ich auch
die Kommunikation
mit den chinesischen An-
sprechpartnern. Aber das war
Design vom FlieRband. Also kiin-

digte ich und fand neue Arbeit in
Shanghat, bei einem Produzenten
fiir Reisemobile. Das ist eine abso-
lute Novitit auf dem chinesischen
Markt. Aus privaten Griinden verliefd
ich Shanghai 2009 wieder und ging
zuriick nach Deutschland. Hier fand

Moderne Bambusmdbel fir den
chinesischen Markt entwirft Rui
Zhong genauso selbstverstandlich
wie Elektrowerkzeuge fiir einen
chinesischen Hersteller (rechts
oben), die in Europa unter Handels-
marken vertrieben werden.
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Jich zwar wieder eine Anstellung in der

grund der Finanzkrise lag das Gehalts-
ngebot eigentlich unterhalb des Min-
destverdienstes, den man als Chinese
fr eine Arbeits- und Aufenthaltsgeneh-
' g benétigt. Doch die Leute im
linderamt waren hilfsbereit und ver-

inesischen Handelszeitung in
eutschland Veranstaltungen fiir Wirt-
aftskontakle zu organisieren und zu
gestalten. Dabei ergaben sich viele Kon-
akte und schlieflich auch Designaul-
ge, beispielsweise fiir eine Mobelserie
aus Bambus oder eine Rethe von Pendel-
leuchten. Auf dieser Basis habe ich mich
selbststindig gemacht.

s ein Designbiiro von vielen?

Nein, ich habe bewusst den Namen ,,dk“
gewihlt, der fiir Design und Kommuni-
Kation steht. Viele Probleme im Design-
' prozess sind Kommunikationsprobleme,
erst recht, wenn Designer, Kunden und
Produzenten aus unterschiedlichen
Kulturen kommen. Ein chinesischer
Ingenieur spricht vielleicht nicht gut
Englisch, er sagt dennoch ,ich verstche®
Oft bekommt der Designer dann aber
Muster zuriick, die mit dem Entwurf
nichts zu tun haben. Hier setzen wir an.
Unser Standort Frankfurt ist ein bedeu-
tender Messeplatz; viele chinesische
Unternchmen kommen hierher mit dem
Ziel, Mirkte in Europa und weltweit zu
erschliefen. Dabei kénnen wir helfen.

Design
Festival
Leipzig

Sind Sie also mehr Vermitt-
lerin als Designerin?
Beides. Denn es
gibt chinesi-

sche Firmen,

die hierher
wollen, und
auch euro-
piische Kun-
den, die in China
fertigen lassen. Oft gibt es

solche Geschiiftsbezichungen bereits,
aber kein Design. Wir kénnen einen
effizienten, kulturiibergreifenden Design-
prozess anbieten. Wir organisieren ge-
gebenenfalls auch Projektteams mit
zusitzlichen, freiberuflichen Designern
aus Deutschland. Der Designbedarf in
China ist enorm — wir steuern die Pro-
jekte und tibernehmen die Kommuni-
kation mit China.

Haben Sie da ein paar Beispiele?
Die erwihnten Bambusmaébel. Und
aktuell gehoren Elcktrowerkzeuge fiir
eine europdische Handelsmarke dazu
und Biirostiihle, die ein chinesischer
Hersteller im deutschen Markt platzie-
ren will. Deutschland ist global gesehen
kein grofler Markt, aber fiir chinesische
Unternehmer gilt, wer in Deutschland
mit seinen hohen Qualititsanspriichen
cerfolgreich ist, hat es geschafft. Aufier-
dem betreuen wir deutsche Hersteller,
die Produkte fiir den asiatischen
Markt entwickeln und mit chinesi-
schen Designern zusammenarbeiten
wollen. Zurzeit griinden wir einen
Standort in Hangzhou bei Shanghai,
um niher bei einigen unserer Kunden
zu sein,

Wie sieht |hr Leben als ,,Pendlerin
zwischen zwei Kulturen” aus?

Ich verbringe meine Zeit jeweils etwa zur
Hiilfte in China und in Deutschland, bin
also viel im Flugzeug unterwegs. Im Alltag
ist die Zeitverschiebung ein Problem.
Skype-Sitzungen finden friithmorgens oder
spatabends statt. Chinesische Ingenicure
sind allerdings schr fleissig, man kann sie
eigentlich rund um die Uhr anrufen.

Und wohin entwickelt sich die chinesi-
sche Designszene?

Man muss China differenziert betrach-
ten. Denn es gibt cigentlich mehrere
Chinas: die internationalen Metropolen
sowie die mittleren und Kleinen Stiddte in
den Provinzen. In Shanghai, Peking oder
Hangzhou, wo viele Auslinder und vicle
junge Leute leben, die im Ausland stu-
diert haben, sind Markenprodukte und
Design schr priasent. Die mittleren Stidte
verindern sich langsamer, ein Bewusst-
sein fir Design entwickelt sich hier erst,
Und auf dem Land spielt Design keine
Rolle. Hier miissen Konsumgtiter primir
iiberhaupt erst einmal verfiigbar und er-
schwinglich scin. m
www.dk-industriedesign.de
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