Junge Problemléser und
miindige Konsumenten

Note ungeniigend: Ausgerechnet in Sachen Designunterricht an

Schulen herrscht am traditionsreichen Designstandort Deutsch-

land noch Nachholbedarf. Aber es bewegt sich etwas ...

.FARBE FORM ORANGENSAFT*, s0 laute-
te der Titel eines Buchs von 2011, das auf
schr charmante Weise das Ziel verfolgte,
Kindern im Grundschulalter das Thema
Design nahezubringen. Die polnischen
Autoren Fwa Solarz, Alcksandra Mizie-
linska und Daniel Mizielinski stiefen da-
mit offensichtlich in eine Liicke: Obwohl
Kinder heute in Industrielindern mehrals
je zuvor in eine von Design durchdrunge-
ne Welt hineinwachsen, erfahren sie zu-
mindest in deutschen Bildungsinstitutio-
nen kaum etwas dartiber, wie Gestaltung
entsteht und funktioniert. So verfestigen
sich viele Probleme, die die Designszene
seit Jahr und Tag beklagt: mangelndes
Designbewusstsein in der Gesellschaft,
mangclnde Prisenz von Design im &ffent-
lichen Diskurs, mangelnde Sensibilitit fir
Gestaltungsfragen im alltiglichen Leben.
Die naheliegende Reaktion ist der Ruf
nach dem Staat, sprich: der Aufnahme von
Design in die Lehrpline der 6ffentlichen
Schulen. Leichter gesagt, als getan, in An-
betracht der komplizierten féderalen
Strukturen des deutschen Schulwesens.
Andere Nationen scheinen da weiter zu
scin — etwa Grofibritannien, wo die Ficher
»Design and Technology” sowie ,Art and
Design” scil langem fester Bestandteil des
nationalen Curriculums sind. Designpada-
gogen wic Professor Karl-Eckhard Carius
kimpfen seit Jahrzehnten dafiir, aus den
recht altbackenen Fichern Gestallendes
Werken und Textiles Gestalten ein Fach
Design an Schulen zu profilieren. An der
heutigen Universitit Vechta etablierte
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Carius den ersten Bachelorstudiengang
Designpadagogik; seine langjihrige hart-
nickige Lobbyarbeit zeitigt erste zarte Er-
folge: Tn vielen deutschen Lehrplinen ist
Design inzwischen zumindest ein Wahl-
thema, 2011 wurde es in Niedersachsen
gar Abiturstoff fiir das Fach Kunst.

Kénigsweg Kooperation

Doch wie sollen Kunstlehrer, in deren
Studium Design kaum eine Rolle spielte,
das Thema erfolgreich vermitteln? Vor
allem mehr entsprechende Weiterbil-
dungsangebote fiir Lehrer wiinscht sich
Marion Godau, Professorin an der Fach-
hochschule Potsdam, die sich seit vielen
Jahren mit dem Thema Designpadagogik
beschiftigt — unter anderem bis 2012 in
Vechta. Einen pragmatischen Ansatz, um
Designinhalte kurzfristig und cffektiv in
die Schulen zu bringen, sieht sie in der
Kooperation von allgemeinbildenden
Schulen mit den Designfachbereichen von
Hochschulen, wie sie bereits an diversen
Orten der Bundesrepublik erfolgreich
praktiziert wird. Zusammen mit dem
Designstudiengang von Thomas Hoffmann
an der Hochschule Osnabriick stellte etwa
die Landesschulbehérde Niedersachsen
einen Workshop fiir Kunstlchrer auf die
Beine, um die neuen Anspriiche des Lehr-
plans erfiillen zu kénnen.

Ein weiteres Beispiel: das Projekt
»Kunst hoch Schule®, das die Muthesius
Kunsthochschule Kiel mit dem Schuljahr
2010/2011 startete. Schilerinnen, Schiiler
und ihre Lehrkrifte sollen die Maoglich-
keit einer vertiefenden gestalterischen
Arbeit im Schulalltag und zugleich Ein-
blicke in die Arbeitsweisen an einer
Kunsthochschule bekommen. Im Rah-
men des Projekts werden jahrlich Work-

shop-Wochen mit Designern und Kiinst-
lern an Schulen in Schleswig-Holstein
umgesetzt. Immer wieder beschaltigen
sich auch Studierende mit der Frage,
warum und wie Designthemen in die
Schulen getragen werden kénnen. Exem-
plarisch sei die Konstanzer Kommunika-
tionsdesignerin Martina Armbruster er-
wihnt, die 2011 als Masterthesis einen
Designworkshop fiir Hauptschiler ent-
wickelte — ihr Ziel: Verbesserung der Inte-
gration von auslindischen Kindern mit
Hilfe von Design. Oder die Kolner Absol-
venten Cordula Brenzei und Jan Krause,
die bereits 2007 Theorie und Praxis ¢ines
Schulfachs Design als Diplomarbeit um-
fassend untersuchten.

Wieso, weshalb, warum?

Ist die Notwendigkeit eines Designunter-
richts erst akzeptiert, stellt sich die Frage
nach Zielen und Methoden. Hier ist die
Bandbreite groR — Marion Godau fordert
zuniichst ganz grundsitzlich: ,,Der Unter-
richt sollte den Schiilern vermitteln, dass
Design Teil des kulturcllen Kanons ist —
ebenso wie Musik, bildende oder dar-
stellende Kiinste.“ Weitere Protagonisten
der Designpadagogik wie etwa James
Skone von der Universitit fiir angewand-
te Kiinste Wien stellen dariiber hinaus
das Kennenlernen und Uben kreativer
Problemlésungsmethoden als universel-
le Kulturtechnik in den Fokus — quasi
»Design Thinking® fiir Schiiler.

Das bedingt einen Schwerpunkt im
praktischen Arbeiten, also der Herstellung
einfacher Entwiirfe, Modclle und Proto-
typen im Rahmen des Schulunterrichts.
Dic analytische Betrachtung von Meilen-
steinen der Designgeschichte oder zeit-
genassischen Alltagsgegenstinden zielt




Design Thinking fiir Kids: Prakti-
sche Ubungen vermitteln kreative
Problemlésungsmethoden ~ etwa

in Autodesign-Workshops in der

Autostadt Wolfsburg.

sviederum eher darauf ab, ein designbe-
wusstes Konsumverhalten zu entwickeln.
Dabei konnen intelligent kuratierte,
Sompakte Schausammlungen helfen, wie
Sie der Bozener Designprofessor Kuno
Prey unter dem Titel ,tocchiamo la ge-
Stallung zum anfassen™ auf dem Mailin

@er Salone Satellite 2013 prisentierte (der
design report berichtete in Heft 3/2013).

Nach Schulschluss

s licgt nahe, dass auch aufierschulische
@nstitutionen wie Designmuseen und
Designzentren cntsprechende Erlebnis
faume fiir Kinder und Jugendliche
chaffen. Uber konventionelle Muse
pspddagogik hinaus gehen spezielle
mszenierungen wie das ,,Hubertus Wald
Minderreich® am Hamburger Museum
r Kunst und Gewerbe; das Red Dot
Designmuseum in Essen nennt sein
jorkshopangebot filr  Schulkinder
Design-Gymnastik®. In den designpi-
Bgogischen  Aklivitidten
Schaftlicher Museen wie dem Vitra
esion Museurn oder der Autostadt
olfsburg driickt sich auch ein legitimes

privatwirt

SCHWERPUNKT _Design fur Kinder

Interesse designorien
tierter Unternchmen
an gestaltungsbewuss-
ten Kunden von mor-
gen aus.

Weitere Angebote spre-
chendirekt die Jugendlichen
an, die sich konkret fiir das Be-
rufshild Design interessicren. Spezi-
fischec Workshops wie der einwdchige
Sommerkurs ,Design Campus® der
Hochschule fiir Gestaltung Schwibisc
Gmiind sollen hier berufliche Orien-
tierung bicten und so auch die Bewer
berqualitit steigern. Besonderen Praxis-
einblick versprechen die eintdgigen
Workshops, die der Designer Jirgen R.
Schmid aus Ammerbuch bei Tbingen
jahrlich fir eine Gruppe von etwa zehn
Schiilern durchfithrt: Damit ist seine
Firma Design Tech nach unseren Re-
cherchen das einzige Designbiiro in
Deutschland mit einem derartigen An-
gebot.

Design und gestalterische Berufe ha-
ben nach wie vor cine grofle Strahlkraft,
gerade bei jungen Menschen — das zeigt

sich im ungebrochenen Andrang auf die
entsprechenden  Studienginge. Hoffen
wir, die erfreulichen Ansitze der De-
signpidagogik in Deutschland helfen,
diese etwas schillernde Faszination zu

konkretisicren und langfristig ein Be-
wusstsein fiir Gestaltung in der Breite der
Gesellschaft zu verankern. m

Auf Spurensuche: Wo Design zu
finden ist, erfahren Kinder im
Programm ,Design-Gymnastik”,
einem Angebot am Red Dot
Designmuseum in Essen.




