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Redesign
Europe!

Viel versprechende Ansatze, ein weiter Weg: Anlasslich

seines 60-jahrigen Jubilaums beleuchtete der Rat fir

Formgebung mit einem Kongress in Frankfurt die euro-

paische Designpolitik.
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DESIGNER SIND VIELLEICHT nicht die
politisch Engagiertesten — und denken
beim Stichwort FEuropiische Union
schnell an Biirokratie, die sich schlecht
mit Kreativitit vertrigt. Dennoch: Die
EU-Kommission hat Design durchaus auf
der Agenda. Im Rahmen der ,European
Design Innovation Initiative” (EDII) kon-
zipierte und griindete man zusammen mit
dem Rat fiir Formgebung und seinen Part-
nerorganisationen in anderen curopdi-
schen Lindern ein Expertengremium, das
seit zwei Jahren regelmafig zusammen-
trifft. Das ,Furopean Design Leadership
Board“ soll mehr Bewusstsein schaffen fiir
Design als Innovationstreiber, als Wirt-
schafts- und Wachstumsfaktor und eine
gemeinsame Ausrichtung und Plattform
fiir europdische Designpolitik bieten. Der
Kongress  ,Design.Innovation.Europe”,
den der Rat fiir Formgebung im Rahmen
seines 60. Jubiliums am 14. Juli in Frank-
furt veranstaltete, war Teil dieser Aktivi-
titen und richtete sich an Designer, aber
auch an Unternehmer und politische
Akteure im Feld der Designférderung.

Bei Smartphones schaut Europa zu

Gleich zur Begriifung sprach Gastgeber
Andrej Kupetz eine unangenehme Wahr-
heit aus: Zwar reprisentieren einige euro-
piische Unternchmen — etwa die Premium-
Autohersteller — den wirtschaftlichen Er-
folg von strategischem Design. Produkte
wic Smartphones, deren Gestaltung unseren
Alltag prigen, gingen in ihrer Wertschp-
fung aber weitgehend an Furopa vorbei, so
Kupetz. Warum ist das so, und was ist 7u tun

das sollte dieser Kongress also klaren.
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Der zweite Eroflnungsredner, der Finne
Antti Valle aus dem EU-Generaldirektorat
Unternehmen und Industrie, schien eher
Vorurteile zu bestitigen: In trockenen
Worten legte er den organisatorischen
Rahmen der curopdischen Designpolitik
dar. Die Ziele der Mafnahmen lauten -
wenig iiberraschend — Wachstum und Be-
schiftigung. Auf diesen eher verhaltenen
Auftakt folgten drei Vortragsblicke mit je
drei Rednern, gruppiert nach den Themen
»Design im europidischen Innovations-
system*, neuropiische Design-Strategien®
und ,Design fiir wettbewerbsfihige, inno-
vative Unternehmen®. Die Referenten re-
prisentierten ein weites Spektrum natio-
naler und professioneller Perspektiven,
mit einer entsprechenden stilistischen
Bandbreite der Vortrige — vom niichter-
nen Rechenschaftsbericht bis zum flam-
menden Weckruf.

Wider den , Technology Push”

Stark an den Bediirfnissen der Wirtschaft
orientierte sich der Ansatz von Andrew
T. Walters, der an der Universitdt von
Cardiff (Wales) als Forschungsdirektor
im National Centre for Product Design
& Development Research (PDR) tétig
ist. Das Institut versteht sich als Schnitt-
stelle zwischen Industrie, Forschung
und Politik: Es bietet Beratung und ini-
tiiert Forschungsprojekte in Bereichen
wie User Centered Design, Service Design
oder neue Produktionsverfahren. ,Design
reduziert Risiken, weil es Probleme lost,
die fiir den Kunden relevant sind®, for-
mulicrte Walters eine eher enge Sichtweise
aufs Sujet.

Gesellschaftspolitische Aspekte betonte
dagegen Isabel Roig, als Geschiftsfithre-
rin des Barcelona Design Centre (BCD)
auch Mitglied des Furopean Design
Leadership Board. 1973, in den spiten
Franco-Jahren, war allein die Griindung
des BCD bereits cin brisantes Politikum;
traditionell steht die Offnung nach
Europa im Fokus. Als Prisidentin der
BEDA (Bucrau of Furopean Design
Associations) hat Roig klare Ziele einer
Designpolitik: eine wettbewerbsfihige
curopdische Wirtschaft cinerseits, eine
effizienter gestaltete offentliche Verwal-
tung andererseits. Design, so Roig,
braucht einen festen Platz im europii-
schen Innovationssystem. Als Treiber von
Innovation sei Design cbenso bedeut-
sam wie Technologie — um funktionale,
soziale und emotionale Bediirfnisse zu
integrieren.

Mit farbigen Beispielen angewandter
Designpolitik packte anschliefend Joao
Mena de Matos das Plenum. Der gebiir-
tige Portugiese leitet das European
Design Centre in den Niederlanden, cin
privatwirtschaftliches Designforschungs-
institut mit Wurzeln in der Designschule
von Eindhoven. Innovation durch Design
— hier konkretisierte sic sich, mit
kommerziell erfolgreichen Spin-Offs
wie dem Cradle-to-Cradle-Modclabel
LDutch aWAERness”, der Co-Design-
Plattform ,,iBuild®, die bereits Tausende
von Bauherren bei der nachhaltigen Ge-
staltung unterstiitzte, oder dem Projekt
»Medsim®, das mit ncuen Trainings-
ansitzen fiir medizinische Teams euro-
paweit Behandlungsfehler reduziert.



Politik designen statt Designpolitik
Marco Steinberg, Director of Strategic
Design im finnischen SI'TRA-Institut zur
Forderung von Innovation, nahm den
Schwung auf und servierte steile Thesen:
Europa Dbrauche keine Designpolitik,
sondern neues Design fiir politische
Prozesse. ,,Redesign Europe!®, forderte
Steinberg. Es beginne im Kleinen: So
krempelte eine Projektgruppe seines In-
stituts eine finnische Behordenwebsite in
nur zwei Wochen komplett um - fiir
mehr Nutzerfreundlichkeit und Zu-
ganglichkeit. Fiir Innovation im Public
Sector forderte Steinberg entsprechende
Forschungs- und Entwicklungsbudgets.
Schnelligkeit, kurze Wege, Aufbau von
Designkompetenz — abschlieBend  die
Frage: Sind Designer bereit, hier Verant
wortung zu tragen? Viel Applaus fiir den
wohl pointicrtesten Vortrag der ‘Tagung.
Auf Anne Marie Boutin, die als Gran-
de Dame der franzosischen Designins-
titutionen die Historie ihres nationalen
Verbands APCI schilderte, folgte ein wei-
terer Beitrag, der Perspektiven dffnete:
Eva Olde Monnikhof berichtete aus ihrer
Tatigkeit beim Amsterdam Economic
Board als Cluster Manager Creative In-
dustries. Amsterdam gilt als finftgrofie
kreative Metropole der Welt — Designpo-
litik ist hier Teil der Férderung der Krea-
tivindustrie insgesamt. Dabei wird sehr
konkret gestaltet: Ziel ist ,One-Stop-
Shopping“ fiir kreative Griinder — die
Raumfrage gilt als Schliissel zum Forder-
erfolg. Iier kniipft die Institution an die
hollindische ,Squatter”-Bewegung an,
die Leerstand besetzte und kreativ nutzte.

Mit einer Dachorganisation, der European
Creative Industries Alliance (ECIA), ver-
netzen sich regionale Férderagenturen,
tauschen sich iiber den Erfolg ihrer Maf3-
nahmen aus und vertreten die gemein-
samen Interessen in Briissel — ein auf An
hieb einleuchtendes Modell.

Rettet , Design Thinking” die Welt?
Zum Auftakt des dritten Panels ziindete
der osterreichische Designer Gerin
Trautenberger zunichst ein gestalteri-
sches Feuerwerk an Infografiken rund
um die Rolle von Design und Kreativ-
industrie in der europdischen Wirtschaft,
das leider bei Quellenlage und Begriff-
lichkeiten Fragen offen lieR. Substantiel-
ler dann seine Prisentation des Berichts
des European Design Leadership Board -
auch Trautenberger ist Mitglied dieses
Gremiums —und der Abriss iiber die Pro
jektbereiche und Empfehlungen, die das
Board der EU-Kommission vorschligt
(online nachzulesen unter www.german-
design-council.de).

Programmatisches, hochprofessionell
verpackt, lieferte anschliefend der Bran-
ding-Experte Felix Stickle, Geschifts-
fithrer bei Landor Deutschland: Gegen
die Schattenseiten eines ,,Digital Darwi-
nism®, der neuen Form des globalen
Hyperwettbewerbs, der bereits Gigan-
ten der analogen Industrie wie Kodak
hinwegfegte, positionierte er ,Design
Thinking". Europa miisse sich jetzt auf
die Reise zu einem nachhaltigeren Le-
bensstil begeben, so Stockle. ,Design
Thinking" kénne durch nutzerzentrierte,
innovative Denkansdtze und Entwick-
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Ehrwiirdige Kulisse: Der Kongress
Design.Innovation.Europe fand im
Rdmer, dem Frankfurter Rathaus, statt.

lungsprozesse in allen Lebensbereichen
dabei helfen.

Kurz vor Schluss, nachdem der Kon-
gress durch die recht langen Einzelvortri-
ge nur wenig Raum fiir Debatten gelassen
hatte, flammte doch noch eine Art Dialog
aul: Thomas Rasmussen, stellvertreten-
der Vorsitzender des Danish Design
Council und Leiter Innovation und
Forschung an der dinischen Schule fir
Medien und Journalismus, strich seinen
vorbereiteten Vortrag und bezog sich frei
auf die Statements zuvor. Nicht ohne
Ironie spicfie er dabei das im Laufe des
Kongresses immer wieder gefallene
Schlagwort ,Design Thinking” auf und
bemerkte, dass Designer die Welt sicher
nicht im Alleingang retten wiirden. Aus
der AuBensicht als Sprachwissenschaftler
analysierte Rasmussen: Designer scien
immer sofort im ,Solution mode®, ein
Vor- und Nachteil zugleich. Sie sollten
sich auf ihre spezielle ,super power™ be-
sinnen: namlich unterschiedlichsten In-
put zu konkreten Bildern und Konzepten
verarbeiten zu konnen. Rasmussen resii-
miert: Designpolitik muss sich weg von
nationalen Wettbewerbsvorteilen hin auf
dic Losung globaler Probleme richten.
»Schwedisches Design ist besser als dini-
sches Design — das ist kein Zukunfts
modell”: Dieses Schlusswort des Danen
darf gerne die Richtung weiterer Debat-
ten vorgeben. m
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